' , 2000. 8



2010
3% 4% o)
2
< 4>
0 100
40 1997 |o
0 110%
35 1998 |2000 265 , 0.8%p
35 1995
B%
40 1987 (1990
40 1997
, , 2001. 8
1) , 5 , 2000. 8.
2) : , 2001.8



O
O
O , 1998
3),
O
O 5
O 1999
93% , 5
3) 1989
1. 4.7%
2. 1985 1988 ( ) 1985
1989 1992( )
82% , 3.9%
, 9.0% 10.7%

- 10 -

79%

10.1%

. 1089 1992
12.6%

, 2001



( , 2001).
O )
1% 1%
04 0.6%
O
o 1989 1991
4.7%
O ,
] 5 ,
< 5>
(
‘89 01 4.7% (
( )
OECD (‘98)
ILO
1% 1%
04 0.6%
, , , 2000. 5

- 11 -



- ILO

< 5>
ARSEEI| & FEHBEAZ
3 485
3.6 1 48.0
LB AR | B
B 1 47.5
3.4 boraes L
HOEATF-#--77 47.0
32
1 455
e
30 | 450
28 45.5
895 o5 = S8 2]
1
, 99 , 2000. 8

- 12 -



- 13 -



- 14 -

4,



O
< 7> 2
3B Hjg
A7 A
e b
47%

O

O

O

O
4) , 5 , 2001. 9

- 15 -



- , AT
e-Lancer (electornic + freelancer) ,
O
- T,
O 1988 1988
(95
O 5
1999 24%
< 8>
(%) 15900
23 ot
- 1800 =
BlEAHLHE Zt
=
21 1800 o
M
750 71
19 e
700
17
B50
15 1600
B9 90 o1 92 93 84 95 95 97 98 99
1 3#
, 35
(LG , , 2000. 11

- 16 -



- 17 -

134

1990



- 18 -

9>
[o=gE
|mEYF|
2 2 mesi olEl2] 2=
LG , 5
, 2001. 8. 8




	Ⅲ.경제사회적 영향과 라이프스타일 변화
	1.경제사회에 미치는 영향
	2.라이프스타일 변화와 시장의 영향


