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Ⅳ. 결론 및 시사점

▒ 현재의 제도와 상품개발 전략으로는 보험가입자 구조가 30~40대 위주의 구조를 

벗어나지 못할 것이며 이는 고연령층 인구가 증가하는 인구구조 변화에 부합하지 

못하는 것임. 

● 이것은 보험회사가 인구구조 변화로 인해 새롭게 등장한 고연령층에서  

수익을 창출하지 못하는 것을 의미하며 더 나아가 이들에게 보험 혜택을 

충분히 공급하지 못하는 것을 의미함.  

● 인구구조 변화는 보험산업 흐름을 바꾸는 것으로 이에 대한 적극적인 대

처가 요구됨. 

▒ 고연령층을 위한 상품개발은 통계부족과 높은 리스크로 어려움이 많아 최근까지 

보험회사들이 소극적이었으나 인구구조 변화를 고려할 때 고연령층 시장 확대는 

필연적임.

● 보험회사들은 고연령층 대상으로 상품을 판매한 경험이 없었으며 보유

계약이 고연령층에 도달한 경우도 적어 충분한 경험통계가 축적되지 못

함으로써 요율 산출에 어려움을 겪고 있음.

- 연령이 높아질수록 질병이 많이 발생하는 특성으로 인해 보험리스크가 

높으나 이에 대한 충분한 안전할증이 보장되지 않으므로 상품수익성 

확보에 어려움이 있기 때문임. 
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● 그러나 향후 고령화되는 인구구조 변화를 고려할 때 보험산업 성장을 유

지하기 위한 고연령층 시장 확대는 반드시 필요할 것으로 보임.  

▒ 보험회사들은 고연령층 니즈에 맞는 다양한 상품을 개발하여 고연령층에 대한 사

회안전망 역할을 수행하여야 함.

● 의료기술 발달 등으로 앞으로의 고연령층은 새로운 사회계층이 될 것

이며 이들의 새로운 니즈를 파악하여 상품개발에 적극적으로 활용할 

필요가 있음. 

● 지속적인 경험통계 축적을 통하여 합리적인 가격으로 상품을 공급하도록 

노력하여야 함. 

▒ 감독당국은 고연령층을 위한 상품개발이 원활히 이루어지도록 관련 감독제도에 대한 

검토가 필요함.

● 수요가 존재하는데 규제로 인해서 공급이 충분히 되지 못하는 일이 없도록 

관련 규제 개선이 요구됨.

● 통계부족으로 인한 리스크와 향후 변동성 리스크를 위한 안전할증의 

자율적 결정이 시급함.
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